4 regole per elaborare un logo o un marchio vincente

Ma qual'è il segreto del successo di un logo o di un marchio?


Il successo di un logo o di un marchio è il risultato di molti fattori che, nella loro combinazione, determinano la riuscita di un brand, termine inglese che significa appunto “marchiare a fuoco”.



Ecco comunque le 4 regole alla base della scelta e dell’elaborazione dell’idea giusta; il marchio deve essere:

1. Originale 

L'originalità del marchio è la sua forza, la sua idea creativa se sapientemente veicolata fa la differenza.


2. Semplice 

La sua architettura semplice deve portare la persona a fare quello sforzo minimo per intuirne il suo significato.


3. Distinguibile 

Un marchio non può essere confuso, deve emergere, distinguersi dalla concorrenza, caratterizzare la nostra campagna di comunicazione sociale o istituzionale.


4. Identificabile e adattabile 

Un marchio infine deve essere facilmente identificabile con le caratteristiche e la natura dell'azienda, del prodotto o dell’idea che rappresenta e deve essere facilmente adattabile ad ogni supporto e materiale mantenendo inalterate la sua leggibilità.
